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Вариант 11
1. Характеристика совокупного спроса:
    а) ценовые факторы совокупного спроса;

    б) неценовые факторы совокупного спроса.
2. Характеристика совокупного предложения и его неценовые факторы.

3. Изменения в равновесии:

    а) на основе смещения кривой совокупного спроса;

    б) на основе смещения кривой совокупного предложения.

ЗАДАЧА


В таблице представлены три варианта функции совокупного спроса

	Уровень цен
	Реальный объем ВНП (рассчитанный по расходам)

	
	1
	2
	3

	250
	1400
	1900
	400

	225
	1500
	2000
	500

	200
	1600
	2100
	600

	175
	1700
	2200
	700

	150
	1800
	2300
	800

	125
	1900
	2400
	900

	100
	2000
	2500
	1000


Постройте  кривые совокупного спроса АД1, АД2, АД3, соответствующие представленным трем вариантам.
1. Совокупный спрос – это реальный объем национального производства, который потребители, предприятия и правительство готовы купить при любом возможном уровне цен.
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Ценовые факторы совокупного спроса:
1) эффект процентной ставки;

2) эффект материальных ценностей, или реальных кассовых остатков;

3) эффект импортных закупок.

Эффект процентной ставки предполагает, что траектория кривой совокупного спроса определяется воздействием изменяющегося уровня цен на процентную ставку, а, следовательно, на потребительские расходы и инвестиции. Точнее говоря, когда уровень цен повышается, повышаются и процентные ставки, а возросшие процентные ставки, приводят к сокращению потребительских расходов и инвестиций.
Более высокий уровень цен, увеличивая спрос на деньги и повышая процентную ставку, вызывает сокращение спроса на реальный объем национального продукта.

Эффект богатства.
При более высоком уровне цен реальная стоимость, или покупательная способность, накопленных финансовых активов, находящихся у населения, уменьшится. В таком случае население реально станет беднее, и потому можно ожидать, что оно сократит свои расходы. И наоборот, при снижении уровня цен реальная стоимость, или покупательная способность, материальных ценностей возрастет и расходы увеличатся.
Эффект импортных закупок.

Объемы импорта и экспорта страны зависят от соотношения цен в стране и за границей. При повышении уровня цен в стране эффект импортных закупок приводит к уменьшению совокупного спроса на отечественные товары и услуги. И наоборот, сравнительное уменьшение уровня цен на внутреннем рынке способствует сокращению импорта и увеличению экспорта и тем самым увеличению чистого объема экспорта в совокупном спросе.

Неценовые факторы совокупного спроса.

Потребительские расходы:

1. Благосостояние потребителя.
Материальные ценности состоят из всех активов, которыми владеют потребители: финансовых активов (акции, облигации, недвижимость). Резкое уменьшение реальной стоимости активов потребителей приводит к увеличению их сбережений (к уменьшению покупок товаров) как к средству восстановления их благосостояния. В результате сокращения потребительских расходов совокупный спрос уменьшается. И наоборот.

2. Ожидания потребителя.
Изменения в характере потребительских расходов зависят от прогнозов, которые делают потребители. Например, когда люди считают, что в будущем их реальный доход увеличится, они готовы тратить большую часть своего нынешнего дохода. Следовательно, в это время потребительские расходы возрастают (сбережения в это время уменьшаются). И наоборот.

3. Задолженность потребителя.

Высокий уровень задолженности потребителя может заставить его сократить сегодняшние расходы, чтобы выплатить имеющиеся долги. Вследствие этого потребительские расходы сократятся. И наоборот.
4. Налоги.
Уменьшение ставок подоходного налога влечет за собой увеличение чистого дохода и количества покупок при данном уровне цен.

Инвестиционные расходы:

1. Процентные ставки.

Увеличение процентной ставки, вызванное любым фактором, кроме изменения уровня цен, приведет к уменьшению инвестиционных расходов и сокращению совокупного спроса.

2. Ожидаемые прибыли от инвестиций.

Более оптимистические прогнозы на получение прибылей на вложенный капитал увеличивают спрос на инвестиционные товары.

3. Налоги с предприятий.

Увеличение налогов с предприятий приведет к уменьшению прибылей от капиталовложений, а следовательно, и к уменьшению инвестиционных расходов и совокупного спроса. И наоборот.

4. Технологии.
Новые технологии имеют тенденцию к стимулированию инвестиционных расходов и тем самым к увеличению совокупного спроса.

5. Избыточные мощности.

Увеличение избыточных мощностей сдерживают спрос на новые инвестиционные товары и уменьшают совокупный спрос.
Государственные расходы.

Увеличение государственных закупок национального продукта при данном уровне цен будет приводить к возрастанию совокупного спроса до тех пор, пока налоговые сборы и процентные ставки будут неизменными.

Расходы на чистый экспорт.

1. Национальный доход других стран.

Возрастание национального дохода страны импортера увеличивает спрос на товары страны экспортера и увеличивает совокупный спрос.

2. Валютные курсы.

Изменения курса национальной валюты по отношению к другим валютам являются вторым фактором, который оказывает влияние на чистый экспорт, а следовательно, и на совокупный спрос.
2. Совокупное предложение – уровень наличного реального объема производства при каждом возможном уровне цен.
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Кривая совокупного предложения состоит из трех отрезков:
а) горизонтального, или кейнсианского, когда национальный продукт изменяется, а уровень цен остается постоянным;

б) вертикального, или классического, когда национальный продукт остается постоянным на „уровне полной занятости”, а уровень цен может изменяться;
в) промежуточный отрезок, когда изменяются и  реальный объем национального производства, и уровень цен.

Неценовые факторы совокупного предложения:

I. Цены на ресурсы.

Повышение цен на ресурсы приводит к увеличению издержек на единицу продукции и тем самым к сокращению совокупного предложения. И наоборот.
1. Наличие внутренних ресурсов.
Увеличение предложения внутренних ресурсов снижает цены на них, и в результате уменьшает издержки на единицу продукции. Следовательно, при любом уровне цен все фирмы будут производить больший реальный объем национального продукта, чем раньше. И наоборот, уменьшение предложения ресурсов приведет к увеличению цен на них и смещению кривой совокупного предложения влево.
Рассмотрим виды внутренних ресурсов:

а) Земля. Увеличение предложения земельных ресурсов приводит к уменьшению затрат на землю и тем самым к снижению издержек на единицу продукции. Например, предполагается, что открытие широко доступных материалов, которые при низких температурах обладают сверхпроводимостью, в конечном счете приведет к уменьшению издержек на единицу продукции, так как сократит потери электричества при передаче. В результате этого цена на электричество снизится, что увеличит совокупное предложение.
б) Трудовые ресурсы. Около 70% затрат предприятий идет на заработную плату рабочим и служащим. Следовательно, при прочих равных условиях, изменения в заработной плате оказывают существенное влияние на издержки на единицу продукции и на характер кривой совокупного предложения. Увеличение имеющихся в распоряжении трудовых ресурсов приводит к уменьшению цены на рабочую силу, а их уменьшение – к увеличению этой цены.
в) Капитал. Совокупное предложение имеет тенденцию к повышению, когда общество наращивает запасы капитала. Это произошло бы, например, если бы общество решило сэкономить большую часть своего дохода и направить свои сбережения на покупку инвестиционных товаров. Точно таким же образом при улучшении качества капитала издержки производства уменьшаются, а совокупное предложение увеличивается.
г) Предпринимательские способности. Количество предприимчивых людей в экономике с течением времени изменяется, и поэтому кривая совокупного предложения смещается. Вполне возможно, что тот, кто нажил состояние благодаря своей предприимчивости, увеличит количество людей, стремящихся к предпринимательской деятельности, и это тоже сместит кривую совокупного предложения вправо.
2. Цены на импортные ресурсы.
Ресурсы, будь-то отечественные или импортные, увеличивают наши производственные мощности. Импортные ресурсы снижают затраты и поэтому уменьшают издержки на единицу реального объема национального производства. Отсюда мы можем сделать следующий вывод: снижение цен на импортные ресурсы увеличивает наше совокупное предложение; и наоборот.
3. Господство на рынке – это возможность устанавливать цены выше тех, которые были бы при наличии конкуренции.

II. Производительность.
Производительность - это отношение реального объема национального производства к количеству использованных ресурсов. Увеличение производительности означает, что при имеющемся объеме ресурсов или затрат можно получить больший реальный объем национального производства.

III. Изменение правовых норм.
Изменения в правовых нормах, в соответствии с которыми функционируют все предприятия, могут изменить издержки на единицу продукции.

Есть две категории таких изменений:

а) налоги и субсидии;

б) государственное регулирование.
Налоги и субсидии. Увеличение налогов с предприятий, таких, как налог с оборота, акцизные сборы, налог на социальное обеспечение, так же как и увеличение заработной платы, может увеличить издержки на единицу продукции и сократить совокупное предложение.
Государственное регулирование. В большинстве случаев предприятиям дорого обходится государственное регулирование. Оно увеличивает издержки производства на единицу продукции и сдвигает кривую совокупного предложения влево. Сторонники концепции экономики предложения и дерегулирования яростно доказывали, что, увеличивая эффективность и уменьшая объем канцелярской работы, неизбежной в условиях высокорегулируемой экономики, дерегулирование снизит издержки на единицу продукции. И наоборот, усиление регулирования приведет к увеличению издержек производства и уменьшению совокупного предложения.
3. Смещение кривой совокупного спроса.

Последствия увеличения совокупного спроса зависят от того, на каком отрезке кривой совокупного предложения – кейнсианском, промежуточном или классическом – находится экономика.
На кейнсианском отрезке, отличающимся высоким уровнем безработицы и большим количеством используемых производственных мощностей, расширение совокупного спроса приводит к существенному увеличению реального объема национального производства и занятости без повышения уровня цен.

На классическом отрезке рабочая сила и капитал используются полностью, и расширение совокупного спроса окажет воздействие только на уровень цен. Реальный объем национального производства останется на уровне полной занятости.
На промежуточном отрезке расширение совокупного спроса приведет к увеличению реального объема национального производства и к повышению уровня цен. Смещение кривой совокупного спроса повышает уровень цен.
Смещение кривой совокупного предложения.
Повышение издержек на единицу продукции повышает уровень цен, занятость уменьшается и возникает инфляция („стагфляция”).

Другая ситуация.

Изменение одного из факторов, сокращающего издержки на единицу продукции, приводит к увеличению совокупного предложения, что указывает на увеличение реального объема национального производства при неэластичности цен и зарплаты в сторону понижения.

Смещение кривой совокупного предложения приводит к изменению реального объема национального производства при полной занятости, в особенности смещение кривой вправо свидетельствует об экономическом росте и указывает на увеличение производственного потенциала в экономике.
4. 
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